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SEO与竞价推广到底做哪个好?

SEO相较于百度竞价推广更值得长期投入，但两者结合使用效果更佳。以下从不同维度展开分析：SEO
的优势与必要性流量占比高：SEO带来的流量占据搜索流量的80%，远超百度竞价推广（SEM）的20%
。这意味着即使投入大量资源进行竞价推广，其流量规模也难以与SEO媲美。成本效益显著：SEO优化
费用远低于SEM竞价费用。

既然是花钱，百度肯定会给予极大地宣传便利，无a论是多难的关键词，只要你的企业账户通过百度市
场部的审核，都能在瞬间提升到百度首页，根本不用等SEO做到首页花费的4个月。时间快，效率高。

简单来说，SEO是通过一定的技术方法实现网站的自然排名，而竞价推广则是花钱在搜索引擎上买广告
位。所以很多人都知道，seo做得再好，也只能得到自然排名，做推广、竞价的网站总是排在做SEO的
网站前面。一个网站的SEO，做得比其他网站都好，最终该网站排在第一位。

灵活度不同：竞价推广方法更灵活，其中付费推广能更快获得良好排名并展现，适用于时效性强的产
品推广，例如节假日礼品等。seo则需要一定时间积累，对于时效性比较强的产品，不能立刻见到效果
，需要提早准备。

竞价做的做排名是好的，就是价格高了一些，有些小企业不是很承受的住，然后统一的问题是转化率
的问题，因为现在很多同行的恶意点击，会浪费很多做竞价的客户的资金，拉低转化率。SEO的话主要
是我觉得对关键词的布局有限制，因为各种收费标准不一样，如果是按词收费的话，就做不了多少个
词了。

竞价推广的优点：可立即显示效果。一般做了竞价，你的网站会立即显示在搜索引擎首页。可以立即
看到效果的。可挑选无限多组关键字。竞价是可以挑选无限组关键字的，做你需要做的任何的关键词
（非法的除外）。可清楚控制每日成本。拥有自己完善的竞价软件，客户可以通过软件，自动调配自
己的竞价价格。

SEM(竞价排名)和SEO(自然排名)的区别?

SEM（搜索引擎营销）与SEO（搜索引擎优化）的核心区别在于：SEM是付费广告营销，SEO是自然排
名优化；SEM追求短期快速曝光，SEO注重长期自然流量积累。 以下是具体区别分析：定义与本质
SEM：以付费形式在搜索引擎投放广告，通过竞价排名机制获得曝光，如百度推广的点击付费广告。

SEO和SEM的主要区别在于：SEO是通过优化网站提升自然排名，不直接付费；SEM是通过付费购买关
键词快速获得排名。 以下从多个方面详细阐述二者的区别：定义与核心机制 SEO（搜索引擎优化）：
通过优化网站内容、结构、代码等技术手段，提升网站在搜索引擎自然搜索结果中的排名，从而增加
曝光度和流量。

SEM和SEO都是提升网站搜索引擎排名和流量的重要手段，但二者在定义、目的、实现方式等方面存在
区别，同时也有紧密联系。SEO具有成本低、稳定性强、用户精准度高等优点，但见效慢；SEM则具有
见效快、灵活性高的优点，但成本高、稳定性弱。
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SEO和SEM主要在定义、成本投入、精准度、推广范围、见效速度、流量稳定性、用户信任度、效果监
控等方面存在区别，具体如下：定义SEO：即搜索引擎优化（Search Engine Optimization），是利用搜索
引擎的规则，通过对网站进行内部、外部的调整和优化，提升网站自然排名，主要通过技术手段获取
搜索流量。

SEM和SEO的主要区别体现在定义、展现位置、流量质量和持久度、见效时间以及付费方式上。定义
SEM（Search Engine Marketing）：搜索引擎营销，是一种通过搜索引擎进行推广和营销的方式。它不仅
仅局限于搜索引擎优化（SEO），还包括付费搜索广告（如百度竞价）、展示广告等多种形式。

百度竞价推广和SEO有什么区别?

〖One〗、百度推广与SEO的核心区别在于付费模式与自然排名的差异，百度推广通过付费快速获取流
量，SEO通过优化长期积累自然流量；百度推广的优点是见效快、关键词灵活，SEO的优点是成本低、
稳定性强。

〖Two〗、区别有以下几点：百度推广是要大把花钱的，每天资金投入比较大；而SEO只是后期网站维
护人员的费用较多。百度推广见效快，只要钱投进去立马就可以看到效果；而SEO则见效慢，需要经过
长期的经营。百度推广需要一直投入，而SEO做出效果后几时一段时间
不更新也能有比较好的排名效果，比较稳定。

〖Three〗、付费与否：SEO优化是通过免费的手段来提升网站排名，而百度竞价则是通过付费的方式
，按照点击量进行收费，使网站在搜索结果中获得更高的展示位置。排名机制：SEO优化依赖于搜索引
擎对网站内容、结构、链接等多方面的综合评估，排名提升需要时间和持续的努力。

〖Four〗、百度竞价排名和百度推广排名本质区别在于付费模式与排名机制，前者通过竞价出价获得
即时排名，后者通过SEO优化实现长期自然排名。具体区别如下： 定义与核心机制百度竞价排名（SE
M）属于付费广告模式，通过出价竞争关键词排名，价高者获得搜索结果页的优先展示位置。

〖Five〗、seo的优点与缺点。优点：价格低廉、网站优化维持一年排名的费用也许只是做竞价一到两
个月的费用，相比竞价要便宜的多。管理简单、企业无需专人管理，一切都由网站优化服务商为您维
护，企业所要做的只是不定期观察下排名位置是否稳定即可，省下了您聘请专业人员为您管理的费用
。

SEO和百度竞价有什么区别?

付费与否：SEO优化是通过免费的手段来提升网站排名，而百度竞价则是通过付费的方式，按照点击量
进行收费，使网站在搜索结果中获得更高的展示位置。排名机制：SEO优化依赖于搜索引擎对网站内容
、结构、链接等多方面的综合评估，排名提升需要时间和持续的努力。而百度竞价则是通过直接购买
关键词的排名位置，排名提升速度较快。

seo并一定是营销什么东西；竞价一定是卖产品或服务了...没有那个老板烧钱不知道卖什么好吧。seo就
是伪民意；竞价就是做广告。而伪民意到了一定关注度后也可以打折正规的旗号唱高调了，呵呵。seo
可以操作的元素很多..只要是网页都可以去获得排名，乃至别人平台的博客，甚至非法的关键词等等。

引擎的各自独立性、每个引擎都是各自单独的，你在百度做了竞价后，谷歌那不会出现排名，雅虎那
也不会出现排名，如果你想要所有引擎都出现排名，那就要重复花费数倍的推广费用。稳定性差、一
旦别人出的价格比你的高，那你就会排名落后；一旦你的帐户中每天的预算消费完了，那你的排名立
刻就会消失。
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百度竞价是通过付费的方式来抢占排名，seo优化是通过免费的方式来抢占排名
百度竞价需要开通竞价账号，seo优化只需要有网站就可以
百度竞价不需要考虑网站结构之类的，seo优化需要考虑各种优化因素
百度竞价只有在账号有钱的时候有效，没钱了排名就掉了，seo优化不需要考虑钱的问题就有排名。

竞价排名：在SEM里面叫PPC，点击付费，这是百度赚钱的重要手段，收费1元~10元不等，比较热门的
关键字就非常贵，1个月上万也不等。SEO简单点就是通过利用百度排名技术，通过对自己的站某个关
键字的网站优化、和外部的优化达到让百度蜘蛛认为你这个站这个关键字非常符合百度蜘蛛的胃口而
达到排名前列。

区别有以下几点：百度推广是要大把花钱的，每天资金投入比较大；而SEO只是后期网站维护人员的费
用较多。百度推广见效快，只要钱投进去立马就可以看到效果；而SEO则见效慢，需要经过长期的经营
。百度推广需要一直投入，而SEO做出效果后几时一段时间
不更新也能有比较好的排名效果，比较稳定。
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