
 
  

分可以跟老师做一,详细解答、解释与落实召唤出来的恶魔居然是养
母、命运的交错令人震惊!

【2021】最新所有电商专业名词术语汇总

〖One〗、SoLoMo（Social+Local+Mobile）：社交+本地化+移动，结合社交、本地化和移动特性的电商
模式。ABC（Agent-Business-Consumer）：代理商-商家-消费者，涉及代理商、商家和消费者的电商模
式。BAB（Business-Alliance-Business）：企业-联盟-企业，基于企业联盟的电商模式。

〖Two〗、IWOM（网络口碑）：
IWOM指的是通过在线平台传播的品牌或产品评论、反馈和推荐。MCN（多渠道网络）： MCN公司整
合网红、制作和传播资源，通过多个渠道发布内容，例如“逻辑思维”、“Papi酱”和国外的“Awsom
eness TV”、“MakeStudio”等。

〖Three〗、TikTok平台基础术语国际版抖音：TikTok的别称，字节跳动旗下短视频平台，2021年全球
下载量超30亿次。谷歌三件套：安卓手机下载TikTok需安装的谷歌服务框架、谷歌Play商店和谷歌Play
服务。算法思维：理解TikTok算法逻辑（如用户行为、视频参数等）以优化内容分发。

〖Four〗、B2C（企业对个人）：企业通过互联网为消费者提供网上商店，支持在线购物、支付等消费
行为，以网络零售为主。C2B（个人对企业）：消费者提出需求，企业按需组织生产，实现个性化定制
。消费者可参与产品设计、定价及生产环节，彰显个性化需求。

〖Five〗、电商平台（如淘宝）信息大数据系统集成 使用C语言进行电子编程 补充说明数据来源：本分
析基于高校官方公布数据，若院校未公布分数线或招生计划，可能显示为斜杠（/）。更新机制：资料
君会根据高校最新数据实时更新信息，建议以校方最终公布为准。

〖Six〗、有关联。你不光有线上不光有线下，你必须得有线上。今后所有的行业都是线上线下一起发
展。脱离了互联网存在已经几乎不可能。而电商专业就是学习跟互联网有关的专业。网网店电子商务
都是和这个相关的，所以说发展前景是非常广阔的。电商专业。毕业以后。可以去一些比较大的知名
的互联网公司上班。

爆款和引流款有区别吗

〖One〗、价格对比：通过对比产品价格，可以初步判断其是否为引流款或爆款。引流款的价格通常较
低，而爆款虽然价格不高，但相对于引流款来说会稍高一些。销量与流量：查看产品的销量和流量数
据。爆款产品通常具有高销量和高流量，而引流款则更注重流量的引入，销量可能不如爆款突出。

〖Two〗、核心区别 定位目的不同引流款的核心功能是吸引流量，通过低价或高性价比商品吸引大量
潜在客户进入店铺，为其他商品创造曝光机会。其利润预期通常为0-1%，甚至无利润，主要承担“引
流”角色。

〖Three〗、淘宝引流款和爆款的核心区别在于功能定位、利润结构及运营策略，具体可从以下角度区
分： 功能定位差异爆款的核心功能是提升店铺整体曝光与交易量，通过高销量带动店铺权重，形成“
流量-销量-更多流量”的良性循环。其本质是店铺的“流量引擎”，但直接利润贡献有限。

〖Four〗、淘宝爆款和引流款存在区别，具体如下：定义与目的爆款：指非常火爆的产品，以高流量
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、高曝光量、高订单量为特征，核心目的是提升店铺人气和销量，但通常不是利润的主要来源。引流
款：指为店铺和商品带来流量的产品，通过低价或高性价比吸引用户进入店铺，核心目的是扩大流量
入口，间接带动其他商品销售。

〖Five〗、爆款与引流款在目的和策略上存在差异。引流款的主要功能是吸引流量，通常利润较低，而
爆款则是为了获得高额利润，通常具有较高的客单价和利润率。 在店铺的商品构成中，引流款和爆款
的占比不同。一般而言，一个店铺可能只有1到2个爆款，但可能需要5到6个引流款，或者占店铺总商品
的10%左右。

淘宝长尾词和精准词的区别是什么怎么找词

〖One〗、淘宝精准词和长尾词的区别以及选词方法如下：淘宝精准词和长尾词的区别 精准词：指的
是对产品进行较为详细描述的词，是宝贝属性词的一种。它通常结合产品的具体特点，如颜色、款式
、材质等，形成具有明确指向性的关键词。例如，“白色连衣裙修身”就是一个结合了产品颜色和款
式的精准词。

〖Two〗、两者的核心差异在于：精准词聚焦产品属性，直接关联转化；长尾词拓展需求场景，覆盖长
尾流量。精准词适合提升单品权重，长尾词适合低成本引流。找词方法 淘宝下拉列表：在搜索框输入
核心词（如“连衣裙”），系统自动推荐的下拉关联词（如“连衣裙夏季新款”）可作为精准词或长
尾词参考。

〖Three〗、淘宝精准词和长尾词的区别及选词方法如下：区别： 定义：淘宝精准词是对产品详细描述
的词，与产品匹配度高，用户搜索使用频率高。长尾词则是非目标关键词，但能为店铺带来搜索流量
，通常由2-3个词组成，甚至是一个短语。 检索量与竞争：精准词的检索量通常高于长尾词。

〖Four〗、淘宝长尾词和精准词的主要区别在于搜索量、竞争度以及匹配精度。精准词通常指的是那
些与商品直接相关的关键词，比如“女士连衣裙”，这类词汇的搜索量较大，但同时竞争也较为激烈
。

〖Five〗、检索量与竞争：精准词的检索量通常高于长尾关键词，同时长尾词的竞争低于精准词。 作用
：精准词能直接描述产品，帮助用户快速找到所需商品。长尾词则能帮助店铺定位到更具购买意向的
用户，降低竞争压力，提高广告投放效果。

〖Six〗、淘宝大词与小词的判断方法核心定义与特征对比
大词（头部热词）：日均搜索量≥5000次，如“连衣裙 女”“运动鞋”。特征为高流量、高竞争、低
转化率，流量80%被行业TOP10店铺占据。小词（长尾精准词）：日均搜索量200-2000次，如“法式复
古碎花连衣裙”“防滑老人健步鞋”。
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